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Kursanalys - KTH?

Formular for kursansvarig.
Kursanalysen utfors under kursens gang.
Nomenklatur: F - férelasning, O — 6évning, R - rdknestuga, L - laboration, S — seminarium)

KURSDATA Obligatorisk del 2

Kursens namn Kursnummer

Strategy and Marketing Me 2066

Kurspoang och poang fordelat pa exam-former Nar kursen genomférdes

. INL1 - Assignment, 6,0 hp, vt 2021

betygsskala: A, B, C, D, E, FX, F

Kursansvarig och ovriga larare Undervisningstimmar, fordelat pa F, O, R, L, S
Henrik uggla 24

Antal registrerade studenter 11()
Prestationsgrad efter 1:a examenstillfillet,i % 035

Examinationsgrad efter 1:a examenstillféllet, i %

MAL

Ange overgripande malen for kursen

! Instruktioner till kursanalysformular sist i dokumentet
2 Rektors beslut: http://www.kth.se/info/kth-handboken/I1/12/1.html



Att Analysera Strategi Industriell Marknadsforin, kunna formulera strategiska och taktiska mél och
handlingsstreategier.

Att analysera strategisk och taktisk positionering, fran segmentering, positionering och
malgruppering till elastisk marknadsmix med 4p, analysera drivkrafter inom strategi ,
marknadsforingsstrategi och brand strategy.

Forstd downstreamstrategier utmed vérdekedjan sdsom ingedient marketing och ingredient branding.
Ett viktigt mal for kursen &r strategisk parallellitet mellan business to business och business to
Consumer perspektiv och business to business perpektivet. Att skapa forutsdttningar for strategic spit
vision och integration av olika perspektiv.

Anvinda och ha en strategisk mottaglighet for strukturella trender som paverkar paradigment till
strategy and marketing sdsom sustinanability, digialisering och consumer equity.

Att sjalvstiandigt vilja ett &mne , formulera en teoretisk och emprisk avgriansning, samt ett syfte och
skriva en rapport.

Ange hur kursen &r utformad for att uppfylla malen

Foreldsningar, géstforeldsningar, individuella presentationer och avstdmningar. Integration av
sustainability temat och klassiska marknads /strategi mognadsteman i examinationsrapporten.

Eventuellt deltagande i lankmote fére kursstart

Synpunkter fran detta

Studenterna uttrycker uppskattning éver den forskningsinriktade examinationsuppgiften som ocksé
ger en kognitiv och emotionell beredskap infor exjobben. Gastforeldsarna ar mycket uppskattade av
studenterna, i synnerhet.

Kursens pedagogiska utveckling I

Beskriv de forandringar som gjorts sedan forra kursomgangen. (Berétta dven for studenterna vid kursstart)

Utveckling av Canvas sida med djupt och brett intellektuellt och didaktiskt innehill;
foreldsningsdokumentation fran huvudlérare och géstforeldsare, litteraturtips A (vetenskapliga
artiklar inom strategy and Marketing, Litteratur tips B (lankar till bocker och populédrvetenskaplliga
artiklar, samt lénkar till innehéllsrelevanta teman (strategic sustainability, strategic marketing,
strategic positioning.

Alla foreldsningar samt relevanta lankar till vetenskaplig litteratur, och till attraktivt innehdll laggs ut,
mellan 2019 och mot 2022 har kursen utrvecklats mot mer tydlligt integrativa perspektiv kring
corporate brand sustainability corporate reputation, business model integration och consumer insights
perswpektivet som tidigare haft en "under.leverage" pa kursen.

Kontakt med studenterna under kursens gang

Studenter i arets kurs-namnd: Namn E-post (14mnas blank vid webbpublicering)

U

Resultat av formativ mittkursenkat
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Resultat av kursmoten

Kontakt med 6vriga larare under kursens gang

Kommentarer

Kursenkat; teknologernas synpunkter obiigatorisk del 3

Att komma ihag:
1) Uppmana, mha kursnamnden, till ifyllande av kursenkat i anslutning till / just efter slutexaminationen
2) Delge kursnamnden enkaten

3) Publicera enkdten under en kortare tid

Period, d& enkiten var aktiv

Frégor, som adderades till

standardfrégorna

Svarsfrekvens

Forandringar sedan forra X

genomforandet

Helhetsintryck Inspirerande, hog niva av larande didaktisk dérroppnare och
uppskattat att de maste engagera sig som studenter genom
examinationsformen som kriaver mycket eget fokus och
intellektuell(kreativ disciplin.

Relevanta webb-lénkar Fler lankar till integrativa diskurser /business/downstream industrial

marketing strategy/osv utvecklas kontinuerligt som respons pa
student(brukar/consumer insights.

Kursansvarigs tolkning av enkat

Positiva synpunkter Bra, inspirerande och relevant innehall

Negativa synpunkter Inte negativa men mer vad som kan bli &nnu béttre, en dnnus starkare
integration av business model mot industrial marketing management
och strategic brand management ledde till konkret produktutveckling

av kursen.
Var kursen relevant i Ja
forhallande till kursmélen?
Syn pé forkunskaperna Relevanta/Relevant

Syn pé undervisningsformen  [ngpirerande, Interagerande och inslag av didactic re-framing genom
stora etablerade gastforeldsare som kopplar till teori och etablerade
perspektiv.

Syn pa kurslitt/kursmaterial Litteraturen och speciellt det kognitiva forhallningssittet till
litteraturen i en iterativ , skrivande process, uppskattas mycket.

Syn pé examinationen P Mycket positiv syn pa att utforma en egen vetenskaplig rapport med
riktig teoretisk avgransning och integration av vetenskapliga artiklar;
arbetet beskrivs som kreativt men ocksa som ett viktigt forarbete av
ménga till ett exjobb.

Speciellt Intressanta studenterna verkar foredra att kursen ges pa Zoom ca 80% nérvaro pé
kommentarer varje lektion (jamfort med 60-65% i livekontexter och
klassrumsundervisning.

Synpunkter fran évriga larare efter avslutad kurs

Vad fungerade bra

3 Rektors beslut: http://www.kth.se/info/kth-handboken/I1/12/1.html
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Vad fungerade mindre bra

Resultat av kursnamndsmote efter examination

Studenternas sammanfattn.

Forslag till forandringar

Lank till kursnamndsprot.

Kursansvarigs sammanfattande berattelse

Helhetsintryck Mycket positivt

Positiva synpunkter Bra innehall och mycket uppskattas att nagra av europas ledande
marknadsforare foreldste pa kursen.

Negativa synpunkter

Syn pa férkunskaperna Relevanta forkunskaper, och litt att ta till sig det nya i kursen

Syn pé undervisningsformen  7,0m formatet verkar ha preferens , upp till 80% nirvaro pd ménga
foreldsningarstudenterna verkar foredra att kursen ges pa Zoom ca
80% nérvaro pa varje lektion (jamfort med 60-65% 1 livekontexter och

klassrumsundervisning.

Syn pa kurslitt/kursmaterial  Mycket positiv, tack vare fokuserad vetenskaplig litteratur med starkt
instrumentell karaktdr mot den egna rapporten.

Syn p& examinationen Mycket positivt med individuellt rapportskrivande, nagra (3-4% av det

totala antalet delatagare viljer att limna in examinationen i augusti.

Kursens pedagogiska utveckling II obiigatorisk del *

Hur forandringarna till denna M\ fycket bra, trots ett krdvande helt nytt appendix som utvecklades till
kursomgéng fungerade rapporten (business model appendix, si fick det en seamless
integration

Forandringar som bor goras
infor nasta kursomgdng

Ovrigt

Kommentarer

4 Rektors beslut: http://www.kth.se/info/kth-handboken/I1/12/1.html

Sidan 4
Kursanalys- KTH



Instruktioner till kursanalysformulir
1) Kursanalysformuliret fylls i interaktivt; filten expanderar automatiskt.
2) Fyll i filten inom en manad efter kursens slut. (Viktigt krav fran KTHI)
Skicka sedan till studierektor (som vidarebefordrar till prefekt och programansvarig).

3) Forsok att ge sa kompletta uppgifter som moijligt.
Tiank pa att kursanalysen ir ett hjdlpmedel inte bara f6r teknologerna, utan dven f6r Dig som lirare.

4) Med ”prestationsgrad” avses antalet presterade poidng hittills pd kursen
(inlimningsuppgifter, projektuppgifter, laborationer etc.) dividerat med antalet méjliga poing for de registrerade
studenterna. Med ”examinationsgrad” avses antalet studenter av de registrerade, som klarat samtliga kurskrav.
Kurssekreteraren hjilper girna till hir.

5) Kontakten med studenterna:

- Etablera kursnimnd under kursens forsta vecka (minst tva studerande, girna genusbalanserad).

- Lamplig bonus till kursnimndsdeltagarna ir fri kurslitteratur.

- Om kursnimnd ej kan etableras, skall sektionens studienimndsordférande (SNO) kontaktas genast
(se www.ths.kth.se/utbildning/utbildningsradethtml f6r kontaktuppgifter).

- Kursnimnden skall sasmmantrdda under kursens ging, exempelvis i halvtid. Har mittkursutvirdering
genomforts, skall den diskuteras da.

- Kursnimnden skall dven ha ett méte efter det att studenterna har besvarat kursutvirderingen och
kursnimndens studenter fatt tillgang till resultaten. Undantaget dr kurser i period fyra, didr motet bor ske
direkt efter examinatioinen 4r avslutad for att analysen skall vara klar innan sommaren.

- Under det avslutande kursnimndsmotet bor studenterna féra protokoll. Detta protokoll skall kursansvarig
fa senast en vecka efter métet.

- Det dr kursansvarigs ansvar att kalla till kursndmndsméten.

Slutligen, tink pa:
- det dr viktigt att kursanalysen tydligt visar utvecklingen av kursens kvalitet fran ett ldsar till ndsta.
- mojligheten att ldgga ut kursanalysen pa kurshemsidan.

- spara kursanalysen till férberedelsearbetet inf6r nista kursomgang.
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