Kursanalys
Relationsmarknadsforing och marknadsanalys, Al1170
HT19

Examinationsmoment fordelade pa hégskolepoang:
INL1 - Seminarieuppgift, 3,0 hp, betygsskala: P, F

NAR1 - N&rvaro, 1,5 hp, betygsskala: P, F

TEN1 - Tentamen, 3,0 hp, betygsskala: A, B, C, D, E, FX, F

Antal studenter: 49

Examinationsgrad: 89,8
Eventuella andra kommentarer kring studenternas resultat:

Laraktiviteter:
Forelasningar
Ovning
Handledning
Seminarium

Undervisande ldrare: Andreas Fili
Examinator: Kent Eriksson

Svarsfrekvens pa inhamtning av kursvardering: 18% (9/50)

Sammanfattning av studenternas svar fran genomfoérd kursvardering inklusive eventuell
formativ kursvardering:

Studenterna var positiva till kursen som helhet, inklusive laraktiviteter. Deras arbetsinsats
var fortsatt begransad, men samtidigt angavs att grupparbetet kravde tid.

Atgirder som genomforts efter tidigare kursanalys:

Den inledande 6vningen ar individuell och har dndrats till en faktisk marknadsanalys (dvs att
soka empiri kring ett foretag). Detta innebar att alla dvar sin fardighet att soka litteratur
infor examensarbetet och progressionen forstarks mellan kurserna i arskurs 3.
Kurslitteraturen har kompletterats med 8 artiklar/bokutdrag. Examinationens koppling till
kursinnehallet har fortydligats fran foregaende ar, bland annat har tentamen designats mer
som en marknadsplan. Gastforeldsare fran fastighetsbolag samt maklare.

Ansvarig larares sammanfattande synpunkter:

Det finns en tydlig nytta med marknadsplaneupplagget och att spegla det i
tentautformningen. Som tidigare behéver man hantera att studenterna har mycket
varierande forkunskaper och intresse for amnet. Det avslutande seminariet i helklass har
stort larandevarde.

Forslag pa eventuella férandringar av kursen.
Fortydliga informationen om upplagget ytterligare i borjan av kursen, och upprepa
informationen pa flera stallen och tidpunkter. Bjuda in ytterligare gastforelasare.



