Kursanalys
Relationsmarknadsforing och marknadsanalys, Al1170
HT18

Examinationsmoment fordelade pa hégskolepoang:
INL1 - Seminarieuppgift, 3,0 hp, betygsskala: P, F

NAR1 - N&rvaro, 1,5 hp, betygsskala: P, F

TEN1 - Tentamen, 3,0 hp, betygsskala: A, B, C, D, E, FX, F

Antal studenter: 45

Examinationsgrad: 77,8
Eventuella andra kommentarer kring studenternas resultat:

Laraktiviteter:
Forelasningar
Ovning
Handledning
Seminarium

Undervisande ldrare: Andreas Fili
Examinator: Kent Eriksson

Svarsfrekvens pa inhamtning av kursvardering: 20% (9/45)

Sammanfattning av studenternas svar fran genomford kursvirdering inklusive eventuell
formativ kursvardering:

Studenterna var positiva till kursen som helhet, inklusive laraktiviteter. Deras arbetsinsats
var lag, vilket forklarades av att parallella kurser kravde tid. Examinationens koppling till
kursinnehallet kan fortydligas.

Atgirder som genomforts efter tidigare kursanalys:

Studenterna styrs till att skriva en allt tydligare marknadsplan. Den inledande 6vningen ar
en Ovning i att soka information om hur en marknadsanalys gar till. Det avslutande
seminariet ar en heldag da alla grupper ska deltaga och lyssna pa varandra.

Ansvarig larares sammanfattande synpunkter:

Det finns en tydlig nytta med marknadsplaneupplagget. Studenterna har olika forkunskaper
och olika intresse for amnet. Det finns utbredda missuppfattningar kring vad
marknadsforing ar. Eftersom det ar en grundlaggande kurs (en dversikt dver omradet) sa
upplevs innehallet som spretigt. Det avslutande seminariet i helklass har stort larandevarde.

Forslag pa eventuella férandringar av kursen.
Kurslitteraturen bor kompletteras med ett antal artiklar eller bokutdrag.
Andra évningen till en faktisk marknadsanalys (sbka empiri snarare dn soka teori).



